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Iran, with its suitable climate diversity, availability of cheap and appropriate labor force, 

sufficient light intensity, abundance of cellulosic waste, and proximity to consumer 

markets, is well-positioned for the production and supply of various ornamental flowers 

and plants. The overall aim of the present study was to examine the factors affecting the 

development of the ornamental plant cultivation industry in Mahallat County, Markazi 

Province. The statistical population consisted of 440 ornamental plant growers in 

Mahallat County. Using Morgan’s table, 205 individuals were selected as the sample 

through simple random sampling and studied. The research instrument was a 

researcher-made questionnaire; to ensure its validity, content validity was confirmed by 

a panel of experts, and for reliability, Cronbach’s alpha was used. The validity and 

reliability of the research tool were confirmed. The collected data were analyzed using 

SPSS version 22 software. To investigate the influential factors on the development of 

the ornamental plant cultivation industry and determine the share of each factor, 

exploratory factor analysis was employed. For this purpose, 42 variables were analyzed. 

The findings indicated that educational-research, marketing, export development, and 

institutional-facilitation factors were among the influential factors in the development 

of ornamental plant cultivation in Mahallat County, Markazi Province. 
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 چکیده اطلاعات مقاله

 پژوهشینوع مقاله: 

 

 1404 تیر 27تاریخ دریافت:  

 1404 مرداد  20  تاریخ بازنگری:

 1404 مرداد  28  تاریخ پذیرش:

 1404  پاییزتاریخ انتشار:  

  یفراوان  ،ینورکاف  زانیکار ارزان و مناسب، م  یرویمناسب، داشتن ن  ییاز تنوع آب و هوا  یبا برخوردار  رانیا

مساتعد اسات     ینتیز  اهیو عرضاه انواع لل و ل  دیتوز  یمصار  برا  یبه بازارها  یکیو نزد  یسالوزز  عاتیضاا

در شهرستان محلات    ینتیز  اهانیعوامل موثر بر توسعه صنعت پرورش ل  یپژوهش حاضر بررس  یهد  کل

در شاهرساتان محلات    ینتیز  اهانیپرورش ل  دکنندلانیآن شاامل توز  یبود  جامعه آمار  یدر اساتان مرکز

و با استفاده از    نتعیی  نمونه  عنواننفر از آنان به  205نفر بود که با استفاده از جدول مورلان    440به تعداد  

  اینااماه پرساااش  قیقرار لرفتناد  ابزار تحق  زعاهسااااده انتخااب و مورد م اا یتصاااادف  یرلیروش نموناه

از پانل متخصاصاان و به    یصاور  ییاز روا  قیپرساشانامه تحق  ییروا  نتعیی  منظور  به  که  بود  سااختهمحقق

قرار لرفت     دییمورد تا  قیابزار تحق  ییو پا  ییکرونباخ اسااتفاده شااد  روا  یاز آزفا  زین  ییایپا  تیمنظور قابل

قرار لرفتند  به    لیو تحل  هیمورد تجز  22نسااخه    SPSS  افزاراز نرم  اسااتفادهشااده با    آوریجمع  هایداده

  از  هااز عامل  کیساه  هر    نییو تع  ینتیز  اهانیتوساعه صانعت پرورش ل  رلذاریعوامل تاث  یمنظور بررسا 

حاصل    یهاافتهیقرار لرفتند     لیمورد تحل  ریمتغ  42منظور،    نیا  یاستفاده شد  برا  یاکتشاف  یعامل  لتحلی

بندی عوامل تاثیرلذار بر توساعه صانعت پرورش لیاهان زینتی، عامل وجود  در رتبه  نشاان داد که  قیتحق  زا

ها و دلالان از  های لل و لیاه برای ساااماندهی خرید و فروش و جلولیری از سااوت اسااتفاده واساا هپایانه

عوامل  دیدلاه توزیدکنندلان لیاهان زینتی ببیشاترین اهمیت را داشات  در تحلیل اساتنباطی مشاخ  شاد  

بر توساعه    رلذاریاز جمله عوامل تاث  یلاتیتساه  -  یتوساعه صاادرات و نهاد  ،یابیبازار  ،یپژوهشا   -  یآموزشا 

  بودند  یدر شهرستان محلات در استان مرکز  ینتیز  اهانیپرورش ل
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 مقدمه

های زینتی و غیره پرورش داده  لیاهان زینتی طیف وسایعی از لیاهان هساتند که به صاورت للدانی، شاخه بریده، درخت ه

(  پرورش لیاهان  Chen, 2021های طبیعی هساتند )ها و محیطها، پارکشاوند و دارای کاربری مختلفی در منازل، با می

های مه  بخش کشاااورزی، دارای فرفیت بالایی برای ایجاد اشااتغال، درآمدهای غیرنفتی و عنوان یکی از فعازیتزینتی به

(  این صانعت در جهان بسایار پویا اسات و در  ند ساال اخیر، کشاورهای درحال توساعه  1393کارآفرینی اسات )شافیعی،  

وری و از بردن بهرهکنند با بالااند در بازار جهانی ساه  خود را به دسات آورند  این توزیدکنندلان جدید، ساعی میتوانساته

  (1399  ،یو آزادی  عیشف طریق تنوع و نوآوری، پیشرو باقی بمانند )

های ایران در توزید پرورش لیاهان زینتی نیز قابل توجه بوده اسات  در ایران به دزیل وجود تنوع آب و در این بین توانایی

آموخته و زای موسمی، و وجود نیروی انسانی جوان و دانشهوایی، آفتاب درخشاان، نورکافی، نبود بادهای شدید و خسارت

فعاال، امکاان توزیاد و پرورش لیااهاان زینتی باا کیفیات صاااادراتی باا توجیاه اقتصاااادی وجود دارد  هم نین امکاان توزیاد و 

های مختلف ساال و برخورداری از شارایط مسااعد برای افزایش کیفیت  عرضاه محصاولات متنوع و مورد نیاز بازار در زمان

ن عوامل سابب شاده های توزیدی ایران شاود که مجموع ایتواند سابب افزایش کیفیت فاهری للمحصاولات توزیدی، می

اسات ایران در توزید و پرورش لیاهان زینتی نسابت به دیگر کشاورهای جهان از مزیت قابل توجهی برخوردار باشاد  براین  

ترین راهبردهای کشاااورزی برای برون رفت از اقتصااادی نبودن و توسااعه پایدار،  اسااا ، در شاارایط کنونی یکی از اصاالی

همگام با روند جهانی، توسااعه کشاات و پرورش لیاهان زینتی اساات که مورد اهتمام جدی دوزت نیز واقع شااده اساات 

  (1399  ،یو آزادی  عی)شف 

اند؛ از های مختلف به بررسای عوامل مختلف در توساعه صانعت کشات و پرورش لیاهان زینتی پرداختهمحققین در پژوهش

( در بررسای توساعه لیاهان زینتی و نقش آن در بهبود اقتصااد جامعه در تایلند به 2009و همکاران )  Khonphianجمله  

نقش توساعه این صانعت در بهبود اقتصااد جامعه در دو سا ن خانوار و ساازمانی اشااره داشاته اسات  فریفیان و همکاران  

  - های لل و لیاه زینتی شااهرسااتان آمل به عوامل اعتبارات و بازار، فنی  ( در تحلیل عوامل موثر بر توسااعه للخانه1392)

 آموزشی، زیربنایی، حمایتی، فردی و مازی اشاره نموده است  
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ای در توساعه  ها و تهدیدهای کشات للخانهها، فرصات( به تحلیل نقاط قوت، ضاعف1393درویشای و همکاران ) هم نین

های  زایی روساتاهای شاهرساتان پاکدشات پرداختند  در این تحقیق درآمدزایی روساتاییان در زمینهکارآفرینی و اشاتغال

ترین نقاط قوت و عنوان مه ها، کاشات، داشات و برداشات توزیدات لل و لیاه بهبندی، طراحی بساتهمختلف نظیر بساته

ترین نقاط ضااعف، نزدیکی به بزرلترین بازار عنوان مه های حمل لل و لیاه مجهز به سااردخانه بهکمبود انبار و ماشااین

در داخل و ترین فرصااات و نبود بازاریابی کارا و اثربخش در زمینه توزیدات لل و لیاه  مصااار  لل و لیاه، به عنوان مه 

 ترین تهدید شناخته شده است عنوان مه خارج کشور به

Lambrecht  ( وجود نوآوری2015و همکااران )های بازاریابی و های فرآیناد و محصاااول، نوآوریهای فنااورانه مانناد نوآوری

 سازی و نوآوری در بخش لیاهان زینتی برشمرده است ترین عوامل موثر در شبکهسازمانی را از جمله مه 

های  کارلیری شاایساتگیاخلاقی در محیط کار، به  -های اعتقادی  رعایت اصاول انجام عملیات داشات، رعایت شاایساتگی

ترویجی مرتبط با   -های آموزشای  ساازی بساتر کاشات، تعداد دورههای پایه محیط کار، آمادهمدیریتی، رعایت شاایساتگی

ای متمایزکننده عملکرد  های حرفهکننده شاایساتگیللخانه، عملیات کاشات و ساابقه کشات للخانه، از جمله عوامل تبیین

 ( بوده است  1398ای استان خراسان جنوبی در تحقیق معتمدی  و همکاران )مدیران واحدهای توزید محصولات للخانه

ها و تهدیدهای بازار پرورش لیاهان زینتی در شاهرساتان ارومیه در تحلیل نقاط قوت و ضاعف، فرصات  (1398زاده )یسا یع

های نگهداری، موانع بازاریابی و عوامل اطلاعاتی، سااختارهای سانتی، ضاعف  -به وجود نقاط ضاعف و تهدیدهای اقتصاادی  

 کنترزی بازار پرورش لیاهان زینتی اشاره داشته است 

های ( در تجزیه و تحلیل موفقیت صانعت پرورش لیاهان زینتی بایساتی ارکان و بخش2020و همکاران )  Paivaاز دیدلاه  

سااوری و همکاران   SWQTتحلیل  کنندلان لل در نظر لرفته شااده اساات   ویژه رفتار عمده مصاار مختلف زنجیره آن به

های فنی  توصایه نبود  نشاان داد، در اندونزیاز جمله ارکیده    های توساعه لیاهان زینتیبررسای اساتراتژی( در مورد 1392)

های توزید لیاهان زینتی  از جمله محدودیت  به سارمایه و نیز عدم جذب نیروی کار  محدود  برای توزیدکنندلان، دساترسای

های آنلاین برای  وجود شابکه بازاریابی، اساتفاده از رساانه ( در این پژوهش بر 1392در اندونزی اسات  ساوری و همکاران)

در راساااتاای توساااعاه لیااهاان زینتی در بین هاا  هاا در امر توزیاد از طریق نماایشاااگااهانجاام تبلیغاات و توساااعاه خلاقیات

ها، اعتباارات و بازار،  ترین عوامل موثر بر توساااعاه للخاانهمه  ،ده اساااتهم نین بیاان شااا    اندتوزیادکننادلان تاکیاد کرده
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 و  یمیرحریم  یحااج(  1391آموزشااای، زیربناایی، حماایتی، فردی و ماازی اسااات )جبااری و همکااران،    -فنی  هاای  مهاارت

نیز در تحقیق خود نشاان دادند عواملی  ون بازاریابی و فروش، آموزش و ترویج و توساعه منابع انساانی،   (1402)  یقاسام

حمایتی در توساعه   -ها و امکانات، بهبود فرآیند توزید، توساعه صاادرات، پژوهش و فناوری و تساهیلاتی  توساعه زیرسااخت

 صنعت پرورش لیاهان زینتی از دیدلاه توزیدکنندلان موثر است 

های بازاریابی محصولات کشاورزی در روستاهای  بندی موانع و  ازشارزیابی و اوزویتدر   (1398نژاد )یطولابی و  عنابستان

های فیزیکی، موانع فرهنگی، سااختار بازار و فقدان صانایع  فقدان زیرسااخت  ،مرکزی شاهرساتان پل دختر بیان داشاتند

های بازاریابی محصولات کشاورزی  ترین  ازشها و دلالان از عمدهتبدیلی و فرآوری، عدم آلاهی کشاورزان و وجود واس ه

للکاران در    دلاهیپرورش لیاهان زینتی از د  دکنندلانیموانع و مشااکلات توز  لیتحل( در  1394اساات  امیری و همکاران )

مهارت و دانش   ،یدانش، کمبود امکانات برداشات و فرآور  یارتقا یبرا  یساازتیفرف   ،یاقتصاادبه عامل    شاهرساتان محلات

 اشاره داشتند   للکاران  یدوزت از للکاران و توانمندساز  تیحما  ،یابیبازار  یآموزمهارت  ،یفن

ترین  ازش را هزینه های شاخه بریدنی رز و میخک در بازار استان تهران مه در بازاریابی لل (1393)  یزشگر  ی وخیمشا

 ها دانستند ترین  ازش توزیدکنندلان لل و لیاه در هلند را سود واس ه( مه 2020) Yoganandanضایعات و 

Havardi – Burger  ( توساااعه و پیشااارفت در زمینه توزید2020و همکاران )  پرورش لیاهان زینتی را به اساااتفاده از   و

های نوین توزید و صانعتی کردن آن و هم نین سارمایه لذاری در بخش تحقیقات و آموزش توزید و تغییر نگرش  فناوری

 توزیدکنندلان پرورش لیاهان زینتی مربوط دانستند 

ها بر این صانعت را های توزید پرورش لیاهان زینتی اسات و تاثیر آنها و فرصاتتحقیقات پیشاین مربوط به بررسای  ازش

در    ی بررسای عوامل موثر بر توساعه پرورش لیاهان زینتیاند و تحقیقات کمتری در زمینهدر مناطق مختلفی بررسای کرده

  شاود، صاورت لرفته اسات  زذا پژوهش حاضار شاناخته می ایرانعنوان هلند کو ک  شاهرساتان محلات اساتان مرکزی که به

  پرداخته استمحلات  شهرستان  عوامل موثر بر توسعه صنعت پرورش لیاهان زینتی در    به بررسی

 هامواد و روش

ای حرفه  -های فردی  ها از پرساشانامه محقق سااخت اساتفاده شاد که شاامل دو بخش ویژلیآوری دادهبه منظور جمع

پژوهشای،    -لانه مربوط به عوامل موثر بر توساعه پرورش لیاهان زینتی شاامل عوامل آموزشای  4ساوال و ابعاد   8دارای  
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تا   1ک =  تسااهیلاتی بود  این متغیرها در قازب طیف زیکرت پنج ساا حی از خیلی  -بازاریابی، توسااعه صااادرات و نهادی  

 سنجش و کدلذاری شدند   5زیاد=  خیلی

 1طور که در جدول  های مورد بررساای از معیارهای آزفای کرونباخ اسااتفاده شااد  همانبه منظور بررساای پایایی موزفه

توان نتیجاه لرفات کاه این ابزار  شاااود مقاادیر آزفاای کرونبااخ درحاد قاابال قبوزی قرار داشاااتناد، بناابراین میمشااااهاده می

های درنظر لرفته شاده، این امکان را دارند که نتایج قابل اعتمادی اراهه نمایند  به منظور تعیین روایی  لیری و مقوزهاندازه

 نامه تحقیق از نظرخواهی متخصصان )روایی صوری( استفاده شد پرسش

 شده  یریگاندازه یهامولفه  یی ایپا -1 جدول

 آلفای کرونباخ تعداد گویه عامل

 77/0 8 پژوهشی  -  آموزشی

 71/0 12 بازاریابی

 80/0 6 توسعه صادرات

 78/0 16 تسهیلاتی-نهادی

نرم  این کار با اساتفاده ازهای توصایفی مانند درصاد، میانگین و انحرا  معیار بهره لرفته شاد که  در این پژوهش از آماره

 شد  هم نین از آماره استنباطی تحلیل عاملی اکتشافی استفاده شد   انجام 22نسخه   SPSSافزار  

   نتایج و بحث

 ایحرفه –های فردی ویژگی

 39ها ها دارای تحصایلات عازی بودند  تمام للکاران مرد بودند و میانگین سان آندرصاد از آن 11طبق نتایج تحقیق، فقط  

ها دو تا  هار ق عه زمین یا للخانه داشاتند   درصاد آن 75ها ساابقه کار ده تا بیسات ساال داشاتند   ساال بود  بیشاتر آن

درصاد از   60مترمربع بود  در زمینه وضاعیت مازکیت زمین،   3000تا    500ها  درصاد از آن 66مسااحت سا ن زیرکشات  

های آپارتمانی  درصد در زمینه توزید لل  40للکاران مازک شخصی بودند  از نظر نوع فعازیت، بیشتر للکاران مورد م ازعه،  

ای و آپارتمانی  اغ ههای بدرصااد در توزید لل 28ای و شاااخه بریده و  درصااد در توزید لیاهان باغ ه 32و شاااخه بریده،  

 فعازیت داشتند 

های برلزارشاده های ترویجی شارکت داشاتند و بیشاتر این تعداد از میان دورهدرصاد از للکاران مورد م ازعه در دوره 50

درصاااد از للکاران مورد م ازعه اع اااای خانواده خود را در واحد  60فقط در یک تا پنج دوره شااارکت کردند  هم نین  
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درصاد   20درصاد از توزیدکنندلان، للکاری را شاغل اصالی خود معرفی کردند  هم نین فقط   95لیرند   کار میهتوزیدی ب

کنند که از این میان صاادرات به آرربایجان و ارمنساتان در اوزویت و ها محصاولاتشاان را به خارج از کشاور صاادر میاز آن

 باشند درصد از توزیدکنندلان مورد م ازعه، ع و اتحادیه لل و لیاه محلات می 98بود    مقاصد صادراتی  صدر

 بندی عوامل موثر بر توسعه پرورش گیاهان زینتیرتبه

بندی ابعاد  هارلانه عوامل موثر بر توساعه صانعت پرورش لیاهان زینتی در شاهرساتان محلات اساتان مرکزی نشاان  رتبه

های لل و لیاه برای سازماندهی خرید و فروش و جلولیری داد که از دیدلاه توزیدکنندلان مورد م ازعه، ابعاد وجود پایانه

وقوع در    بویژهبهره و بلاعوض  ک   لاتیمناسااب و به موقع به وام و تسااه  یدسااترساا ها و دلالان،  از سااوت اسااتفاده واساا ه

ازمللی پرورش لیاهان زینتی در  های صاادرات بینی و شارایط و بساتر مناساب برای توساعه فعازیت شارکتعیمخاطرات طب

های  سااازی یافتهبالاترین و ابعاد آشاانایی صااادرکنندلان با مشااکلات ساایاساای و جغرافیایی کشااورهای مختلف، تجاری

ترین  در پاایین  حمال و نقال در بخش پرورش لیااهاان زینتی  اراناهیا    یتخصااا تحقیقااتی در بخش پرورش لیااهاان زینتی و  

از دیدلاه توزیدکنندلان  عوامل موثر بر توساعه صانعت پرورش لیاهان زینتی در شاهرساتان محلات     ها قرار داشاتندرتبه

 ( آورده شده است 2اند و در جدول )بندی شدهرتبهاین حوزه  

 پرورش گیاهان زینتی  توسعه بر موثر  عوامل یبندرتبه   -2 جدول

 عوامل توسعه ردیف 
میانگین 

 ایرتبه

انحراف 

 معیار
 رتبه

1 
ها و ماندهی خرید و فروش و جلولیری از ساوت اساتفاده واسا ههای لل و لیاه برای سااود پایانهوج

 دلالان
74/4 21/0 1 

 2 24/0 71/4 یعیوقوع مخاطرات طب  بویژهک  بهره و بلاعوض    لاتیمناسب و به موقع به وام و تسه  یدسترس 2

 3 27/0 70/4 شرایط و بستر مناسب برای توسعه فعازیت شرکتهای صادرات بین ازمللی پرورش لیاهان زینتی 3

4 
وضاع قوانین لازم الاجرا برای صاادرات پرورش لیاهان زینتی اساتاندارد، درجه بندی شاده و با بساته 

 بندی مناسب
68/4 25/0 4 

 5 24/0 67/4 و امکانات  رساختهایتوسعه ز 5

 6 22/0 65/4 های جدید  توسعه بازاریابی نوین با بهره لیری از فناوری 6

 7 26/0 64/4 درک کردن تقاضای درحال تغییر بازار برای محصولات سودآورتر 7

8 
کنندلان پرورش لیاهان  های فنی و اطلاعاتی به توزیدکنندلان، فروشااندلان و عرضااهمساااعدت

 زینتی به منظور بازاریابی بهتر توسط کارشنا 
61/4 27/0 8 

9 
هاای داهمی و مراکز خریاد و فروش پرورش لیااهاان زینتی باا حماایات  ایجااد باازار اه هاا و نماایشاااگااه

 دوزت
61/4 28/0 8 

 9 23/0 58/4 با استفاده از هدایای تبلیغاتی  و شناساندن محصول به بازار مصر   غاتیاطلاع داشتن از اصول تبل 10

 9 26/0 57/4 ای خصوصی کشت پرورش لیاهان زینتیمشاوره-فراه  بودن امکانات و خدمات ترویجی 11

 10 29/0 54/4 پرورش لیاهان زینتی  یاب یو بازار  دیتوز  یبرا  یآموزش -تخصصیهای  دوره  یبرلزار 12
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 عوامل توسعه ردیف 
میانگین 

 ایرتبه

انحراف 

 معیار
 رتبه

 10 24/0 54/4 فراه  نمودن زمینه اشتغال دانش آموختگان کشاورزی در صنعت پرورش لیاهان زینتی 13

 11 21/0 51/4 دکنندلانیبه توز  یتیهای حماو بسته  متیارزان ق  لاتیتسه  یاع ا 14

 12 21/0 48/4 ایجاد بازار مشترک پرورش لیاهان زینتی با کشورهای همسایه برای متنوع کردن محصولات 15

 13 20/0 46/4 های پیشرفتههای دوزت برای صادرات و واردات تکنوزوژیهای مازیاتی و تخفیفحمایت 16

17 
انجاام تحقیقاات کااربردی و بنیاادی باه منظور بهبود کمی و کیفی توزیاد تاا سااا وب قاابال رقاابات در 

 های جهانیعرصه
45/4 27/0 14 

 15 26/0 34/4 یو فرآور  یبسته بندحمل و نقل،    یآلات مناسب برا  نیاشتن به ماشد  یدسترس 18

19 
های ازگویی و بازدیدهای ترویجی و انتخاب سااازیانه  های ترویجی مانند ایجاد سااایتانجام فعازیت

 لل کاران نمونه و غیره
32/4 25/0 16 

 17 25/0 99/3 ازیموردن   زاتینهاده ها و تجه  یریبکارل  یبرا  دکنندلانیبه توز  ارانهی  یتخص 20

 18 0/ 24 84/3 دیاستاندارد م لوب در امر توز  یو دارا  نینو  یو فناور  زاتیاز تجه  استفاده 21

 19 24/0 83/3 یادار  یهای مرتبط و کاهش بروکراسو تعامل دستگاه  یهمکار 22

 20 31/0 82/3 صادرات زانیآن بر م ریو تاث  دیتوز  یداشتن استانداردها 23

 21 31/0 78/3   سکیر  تیریمد  یسازوکارها  گریکارامد و د  مهیب   توسعه 24

 22 30/0 75/3 و توسعه دهکده پرورش لیاهان زینتی    ساخت 25

 23 32/0 74/3 کننده دیاز توز  تیحما  یبرا محصولات    داشتن آرم مخصوص 26

 24 32/0 70/3 ح ور صنعت پرورش لیاهان زینتی در بور  محصولات کشاورزی 27

 25 35/0 69/3 ها  ها و مغازهخرید ت مینی پرورش لیاهان زینتی توسط همکاری با شرکت 28

 26 34/0 68/3 رقابت کامل در تمام مراحل فروش پرورش لیاهان زینتی 29

 27 33/0 67/3 های تخصصی در امر پرورش لیاهان زینتیتقویت تشکلها و تعاونی 30

 28 38/0 66/3 آشنایی صادرکنندلان با قوانین و مقررات لمرکی کشورهای مختلف 31

 29 33/0 64/3 در هر من قه  یدیدر انتخاب نوع محصول توز  یو بازارپسند  تیفیو ک ینسب  یهاتیبه مز  توجه 32

 30 38/0 62/3 بسته بندی مناسب پرورش لیاهان زینتی 33

34 
تعاامال بیشاااتر بخش توزیاد و ترویج و تحقیقاات و عل  محور نمودن فرآیناد توزیاد پرورش لیااهاان  

 زینتی
62/3 34/0 30 

 31 27/0 61/3 ژهیو  امیو فروش محصولات در ا  دیتوز  کاهش 35

 32 36/0 59/3  یمستق  یاب یللکاران در بازار  توانایی 36

 33 29/0 58/3 مناسب یمنابع آب   داشتندردستر    37

38 
ای و های لیاهی و خاکشاناسای توساط مراکز خدمات کشااورزی و مشااورهها و آزمایشاگاهکلینیک

 باغبانی
53/3 31/0 35 

 35 32/0 53/3 پرورش لیاهان زینتی  نهیقرن   یواحدها  یفیو ک  یکم  توسعه 39

 36 35/0 52/3 آشنایی صادرکنندلان با مشکلات سیاسی و جغرافیایی کشورهای مختلف 40

 37 27/0 51/3 های تحقیقاتی در بخش پرورش لیاهان زینتیسازی یافتهتجاری 41

 37 24/0 51/3 حمل و نقل در بخش پرورش لیاهان زینتی  ارانهی  یتخص 42
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 های زینتیتحلیل عاملی اکتشافی عوامل موثر بر توسعه گل

هاا از تحلیال عااملی اکتشاااافی  باه منظور کااهش تعاداد متغیرهاای پژوهش باه عوامال کمتر و تعیین ساااه  هر یاک از عاامال

های حاصاال از تحلیل عاملی توسااعه  متغیر مورد تحلیل قرار لرفتند  براسااا  یافته 42اسااتفاده شااد  برای این منظور،  

قرار داشات که این  %99داری  و در سا ن معنی 290/3829و مقدار آزمون بارتلت برابر با 85/0برابر  KMOهای زینتی  لل

ها به همراه بندی هر یک از عاملامر حاکی از مناساب بودن همبساتگی متغیرهای وارد شاده برای تحلیل عاملی بود  دساته

 ( آورده شده است 3ها در جدول )بار عاملی آن

 ی عامل ل یتحل از شده استخراج  یهاعامل  مشخصات   -3 جدول

 بار عاملی  ها گویه نام عاملی

 بازاریابی

 71/0 های داهمی و مراکز خرید و فروش پرورش لیاهان زینتی با حمایت دوزتایجاد بازار ه ها و نمایشگاه

 70/0 های جدیدلیری از فناوریتوسعه بازاریابی نوین با بهره

 72/0 درک کردن تقاضای درحال تغییر بازار برای محصولات سودآورتر

 61/0 در هر من قه  یدیدر انتخاب نوع محصول توز  یو بازارپسند  تیفیو ک ینسب  یهاتیبه مز  توجه

 72/0 ها  ها و مغازهخرید ت مینی پرورش لیاهان زینتی توسط همکاری با شرکت

 75/0 با استفاده از هدایای تبلیغاتی  و شناساندن محصول به بازار مصر   غاتیاطلاع داشتن از اصول تبل

 67/0 رقابت کامل در تمام مراحل فروش پرورش لیاهان زینتی

 68/0 بسته بندی مناسب پرورش لیاهان زینتی

های فنی و اطلاعاتی به توزیدکنندلان، فروشاندلان و عرضاه کنندلان پرورش لیاهان زینتی  اراهه مسااعدت

 به منظور بازاریابی بهتر توسط کارشنا 

65/0 

 57/0 ی مستق  یاب یللکاران در بازار  توانایی

 64/0 کنندهدیاز توز  تیحما  یبرا محصولات    داشتن آرم مخصوص

 65/0 ح ور صنعت پرورش لیاهان زینتی در بور  محصولات کشاورزی

 توسعه صادرات

 63/0 آشنایی صادرکنندلان با قوانین و مقررات لمرکی کشورهای مختلف

 71/0 صادرات زانیآن بر م ریو تاث  دیتوز  یداشتن استانداردها

 74/0 ازمللی پرورش لیاهان زینتیهای صادرات بینشرایط و بستر مناسب برای توسعه فعازیت شرکت

 65/0 ایجاد بازار مشترک پرورش لیاهان زینتی با کشورهای همسایه برای متنوع کردن محصولات

بندی  وضاع قوانین لازم الاجرا برای صاادرات پرورش لیاهان زینتی اساتاندارد، درجه بندی شاده و با بساته

 مناسب

68/0 

 76/0 آشنایی صادرکنندلان با مشکلات سیاسی و جغرافیایی کشورهای مختلف

 پژوهشی-آموزشی

 67/0 پرورش لیاهان زینتی  یاب یو بازار  دیتوز  یبرا  یآموزش -تخصصیهای  دوره  یبرلزار

 66/0 دیاستاندارد م لوب در امر توز  یو دارا  نینو  یو فناور  زاتیاز تجه  استفاده

 60/0 فراه  نمودن زمینه اشتغال دانش آموختگان کشاورزی در صنعت پرورش لیاهان زینتی

های ازگویی و بازدیدهای ترویجی و انتخاب سااازیانه لل کاران  انجام فعازیتهای ترویجی مانند ایجاد سااایت

 نمونه و غیره

85/0 

های  انجام تحقیقات کاربردی و بنیادی به منظور بهبود کمی و کیفی توزید تا ساا وب قابل رقابت در عرصااه

 جهانی

67/0 

 65/0 تعامل بیشتر بخش توزید و ترویج و تحقیقات و عل  محور نمودن فرآیند توزید پرورش لیاهان زینتی
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 بار عاملی  ها گویه نام عاملی

 68/0 های تحقیقاتی در بخش پرورش لیاهان زینتیتجاری سازی یافته

 63/0 ای خصوصی کشت پرورش لیاهان زینتیمشاوره-فراه  بودن امکانات و خدمات ترویجی

 تسهیلاتی-نهادی

 63/0 ای و باغبانیهای لیاهی و خاکشناسی توسط مراکز خدمات کشاورزی و مشاورهکلینیک ها و آزمایشگاه

 72/0 های تخصصی در امر پرورش لیاهان زینتیتقویت تشکلها و تعاونی

 75/0 و توسعه دهکده پرورش لیاهان زینتی    ساخت

 73/0 پرورش لیاهان زینتی  نهیقرن   یواحدها  یفیو ک  یکم  توسعه

 72/0 مناسب یمنابع آب   داشتندردستر   

 54/0 ژهیو  امیو فروش محصولات در ا  دیتوز  کاهش

 66/0 و امکانات  هارساختیتوسعه ز

 67/0 یادار  یهای مرتبط و کاهش بروکراسو تعامل دستگاه  یهمکار

 81/0   سکیر  تیریمد  یسازوکارها  گریمد و دآکار  مهیب   توسعه

 76/0 دکنندلانیبه توز  یتیهای حماو بسته  متیارزان ق  لاتیتسه  یاع ا

 82/0 های پیشرفتههای دوزت برای صادرات و واردات تکنوزوژیهای مازیاتی و تخفیفحمایت

 74/0 یعیوقوع مخاطرات طب  بویژهک  بهره و بلاعوض    لاتیمناسب و به موقع به وام و تسه  یدسترس

 71/0 های لل و لیاه برای سازماندهی خرید و فروش و جلولیری از سوت استفاده واس ه ها و دلالانوجود پایانه

 61/0 ازیموردن   زاتینهاده ها و تجه  یریبکارل  یبرا  دکنندلانیبه توز  ارانهی  یتخص

 66/0 حمل و نقل در بخش پرورش لیاهان زینتی  ارانهی  یتخص

 64/0 در بخش پرورش لیاهان زینتی  یهای انرژبه حامل  ارانهی  یتخص

ها پد از  رخش عاملی به روش های اساتخراج شاده همراه با مقدار ویژه، درصاد واریاند، درصاد واریاند تجمعی آنعامل

 ( بودند 4واریماکد به شرب جدول )

% از  2/82اند اساتفاده شاد  در مجموع  هار عامل توانساته  1تر از ها، از معیار مقدار ویژه بزرگبندی عاملبه منظور دساته

، عاامال  %2/22، عاامال دوم  %9/28( عاامال اول  4کال واریااند متغیرهاا را تبیین کنناد  باا توجاه باه نتاایج منادرج در جادول )

از واریااند مجموعاه مورد تحلیال را تبیین کردناد کاه در مجموع  هاار عاامال ماذکور    %9/13و عاامال  هاارم    %2/17ساااوم  

های زینتی نشان داده  های موثر بر توسعه لل( عامل1از کل واریاند متغیرها را تبیین کنند  در شکل ) %2/82اند توانسته

 شده است 

 ی عامل  ل یتحل از شده استخراج  یهاعامل ری رپذییتغ مشخصات  -4 جدول

 درصد واریانس تجمعی  درصد واریانس تبیین شده  مقدار ویژه هاعامل

 9/28 9/28 6/7 اول

 1/51 2/22 9/5 دوم

 3/68 2/17 5/4 سوم 

 2/82 9/13 8/3  هارم 
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 پرورش گیاهان زینتی  صنعتموثر بر توسعه   عوامل  -1 شکل

 گیریبحث و نتیجه

ای از متغیرهای مؤثر بر توسعه صنعت پرورش بر اسا  بررسی جامع اسناد، تجارب میدانی و م ازعات پیشین، مجموعه

ها، در قازب  هار  لیاهان زینتی شناسایی شد  این متغیرها با توجه به قرابت مفهومی، کارکردی و ماهیت اثرلذاری آن

ای از واریاند  بندی لردیدند  نتایج تحلیل عاملی اکتشافی نشان داد که این عوامل در مجموع بخش عمدهعامل اصلی دسته

پیوسته توسعه صنعت پرورش لیاهان  ه کنند که بیانگر ساختار  ندبعدی، پویا و بهکل متغیرهای تحقیق را تبیین می

 .زینتی در شهرستان محلات استان مرکزی است

 عامل اول: بازاریابی

درصد از واریاند کل، بیشترین سه  را در میان    29باشد، با تبیین حدود  متغیر می  12عامل بازاریابی که دربرلیرنده  

کننده بازاریابی در توسعه  دهنده نقش محوری و تعیینشده به خود اختصاص داده است  این یافته نشانعوامل شناسایی

های توزیع  صنعت پرورش لیاهان زینتی است  متغیرهای این عامل بیانگر اهمیت دسترسی به بازارهای هد ، ایجاد شبکه

بازار ه توسعه  نمایشگاهکارآمد،  و  بستهها  منسج ،  فروش  و  خرید  مراکز  وجود  تخصصی،  داهمی  استاندارد،  های  بندی 

 .باشندهای تجاری معتبر میبرندسازی و استفاده از نشان

های موثر بر توسعه صنعت گل و گیاهان زینتی عامل

-آموزشی
پژوهشی

توسعه 
صادرات

بازاریابی



 153.... در ینتیز  اهانیعوامل موثر بر پرورش گ  یو همکاران، بررس فریخوشنود (پژوهشی)
 

های اقلیمی مناسب،  های توزیدی و فرفیتسه  بالای این عامل حاکی از آن است که حتی در شرایط وجود توانمندی

یافته و ناتوانی در معرفی  تواند مانع اصلی رشد و توسعه این صنعت باشد  نبود بازارهای سازمانضعف در نظام بازاریابی می

کنندلان داخلی و خارجی، موجب کاهش قدرت رقابت توزیدکنندلان و ناپایداری درآمد آنان  صحین محصولات به مصر 

های نوین بازاریابی و ایجاد پیوند مؤثر بین توزیدکنندلان و بازار مصر ، نقش اساسی در  رو، توسعه نظامشود  از اینمی

 Lambrecht et ( و1392ن )های فریفیا کند  نتایج این بخش با یافتهارتقای جایگاه صنعت پرورش لیاهان زینتی ایفا می

al. (2015)  نمایدعنوان پیشران اصلی توسعه این صنعت را تأیید میهمخوانی داشته و اهمیت بازاریابی به. 

 عامل دوم: توسعه صادرات 

درصد از واریاند کل را تبیین نموده و در رتبه دوم از نظر میزان تأثیرلذاری    22عامل توسعه صادرات با شش متغیر، بیش از  

قرار دارد  این عامل بیانگر نقش راهبردی صادرات در لسترش صنعت پرورش لیاهان زینتی و افزایش مقیا  توزید است   

ونقل، تسهیل  بندی و حملازمللی توزید، بستهشده در این عامل بر ضرورت رعایت استانداردهای بینمتغیرهای بارلذاری

های قانونی و نهادی از صادرات و افزایش آلاهی توزیدکنندلان و صادرکنندلان از قوانین و  فرآیندهای لمرکی، حمایت

 .مقررات کشورهای هد  تأکید دارند

شود، بلکه با ایجاد انگیزه برای بهبود  تنها موجب افزایش درآمد توزیدکنندلان میدهد که توسعه صادرات نهنتایج نشان می

کند  از سوی دیگر،  های نوین، نقش مهمی در ارتقای توان رقابتی این صنعت ایفا میکیفیت محصولات و استفاده از فناوری

عنوان موانع جدی در مسیر توسعه صادرات عمل  تواند بههای سیاسی، اقتصادی و جغرافیایی بازارهای هد  میمحدودیت

ها با نتایج پژوهش حاجی میررحیمی و  باشد  این یافتههای ساختاری میریزی هدفمند و حمایتنماید که مستلزم برنامه

عه صنعت پرورش لیاهان زینتی  عنوان یکی از محورهای اصلی توس( م ابقت داشته و بر اهمیت صادرات به1402قاسمی )

 .تأکید دارد

 پژوهشی –عامل سوم: آموزشی

 پرورش   توسعه  بر  مؤثر  عوامل  واریاند  از  درصد   17  از   بیش  توانسته  که  است  متغیر   هشت  شامل   پژوهشی –عامل آموزشی

کرد توزیدکنندلان  عمل  بهبود  در  نوآوری  و  مهارت   دانش، اساسی  نقش   دهنده نشان  عامل   این   نماید  تبیین   را زینتی  لیاهان 
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بهره ارتقای  بر اهمیت آموزشو  این عامل  این صنعت است  متغیرهای    ای، مشاوره–های تخصصی، خدمات ترویجیوری 

 .دارند تأکید پژوهشی های یافته سازی تجاری و فناوری  انتقال توزیدکنندلان،  و تحقیقاتی  مراکز  میان مستمر ارتباط 

های عملی للکاران، توسعه پایدار این صنعت با  سه  این عامل بیانگر آن است که بدون ارتقای س ن دانش فنی و مهارت

آموزش ازش و کاربردی میهای جدی مواجه خواهد شد   در کاهش هزینههای هدفمند  نقش مهمی  توزید،  تواند  های 

(  1391های جباری و همکاران )افزایش کیفیت محصولات و سازلاری با تغییرات بازار ایفا نماید  نتایج این بخش با یافته

عنوان زیربنای توسعه  لذاری در آموزش و پژوهش بههمراستا بوده و بر ضرورت سرمایه Havardi–Burger et al. (2020) و

 .کنداین صنعت تأکید می

 تسهیلاتی –عامل چهارم: نهادی

یاند کل عوامل تأثیرلذار بر توسعه وار  از  درصد  14  حدود   رخش،   از  پد  4  حدود  ویژه  مقدار  با  تسهیلاتی–عامل نهادی 

های مازی  ها، ساختارهای نهادی و حمایتصنعت پرورش لیاهان زینتی را تبیین نموده است  این عامل بیانگر نقش سیاست

های  های دوزتی، تخصی  یارانهباشد  متغیرهای این عامل شامل حمایتو زیرساختی در تسهیل فعازیت توزیدکنندلان می

های مناسب توزید و دسترسی به تسهیلات مازی و اعتباری  ها، ایجاد زیرساختونقل و منابع آبی، تأمین نهادهانرژی، حمل

 .بهره استک 

می نشان  سیاستنتایج  و  کارآمد  پشتیبان  نهادهای  وجود  که  میدهد  منسج   حمایتی  فعازیت  های  ریسک  تواند 

تواند  لذاری بلندمدت در این صنعت را فراه  نماید  ضعف در این حوزه میتوزیدکنندلان را کاهش داده و زمینه سرمایه

یافته این  این صنعت لردد   توسعه  و کند شدن روند  توزیدکنندلان  انگیزه  امیری و همکاران  موجب کاهش  نتایج  با  ها 

 .همخوانی دارد Yoganandan (2020) ( و1394)

نتایج پژوهش حاضر نشان میبه از  طور کلی،  دهد که توسعه صنعت پرورش لیاهان زینتی در شهرستان محلات متأثر 

های  عنوان پیشرانپیوسته و مکمل یکدیگر است  در این میان، عامل بازاریابی و توسعه صادرات بهه ای از عوامل بهمجموعه

ها و عوامل  عنوان زیرساختبه  تسهیلاتی –نهادی  و  پژوهشی–کنند، در حازی که عوامل آموزشیاصلی توسعه نقش ایفا می

لذاری و  نمایند  اتخار رویکردی جامع و هماهنگ در سیاستپشتیبان، زمینه تحقق توسعه پایدار این صنعت را فراه  می
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های اصلی توزید لیاهان زینتی  عنوان یکی از ق بتواند نقش مؤثری در تقویت جایگاه شهرستان محلات بهریزی میبرنامه 

 د کشور ایفا نمای 

 منابع مورد استفاده

آدر  ،یریام بحر  ،یان یا ،  تحل1394   یکلانتر  و ک        گ ،  ،یر ل ،  د  دیتوز  ی هاتیمحدود  لی   از  زینتی    دلاه ی پرورش لیاهان 

   319-325 ( 2) 46 ن،رایا یاقتصاد و توسعه کشاورز قاتیکاران شهرستان محلات  مجله تحقلل

در شهرستان  اه یلل و ل  یهاو توسعه للخانه دیعوامل مؤثر بر توز  لی  تحل1391   انیفیفر ش    ، و  ، ی ب ، دشت ،ی اتیم ، ح ،یجبار

    607-614(، 4)43  رانیدر ا یاقتصاد و توسعه کشاورز ی آمل  مجله پژوهش

توسعه صنعت پرورش لیاهان زینتی در استان ازبرز     ی هاموانع و  ازش  یی   شناسا1402   یقاسم  ج     ،    د  ،یمیرحریم  یحاج

   198-185(، 2) 7مجله پرورش لیاهان زینتی 

در    یاکشت للخانه  یدهایها و تهدنقاط قوت، ضعف، فرصت  لی  تحل1393   رانوندزادهیبم   ب ، و    ،ی م ، صادق  ،یب ، پازوک   ،یشیدرو

 یزیرشهرستان پاکدشت(، مجله پژوهش و برنامه  ی: روستاهای)م ازعه مورد  ییدر مناطق روستا  ییزاو اشتغال  ینیتوسعه کارآفر

   114-101(، 7)3 ،ییروستا

صد  ،یسور و  ،یقی  ،  تحل1392   رادیپزشک  گ   ب ،  و  ازش  لی   منظور   یهاموانع  به  زینتی  لیاهان  پرورش  صنعت  توسعه 

دانشگاه مهراروند،    دار،یپا  یعیو منابع طب  یکشاورز  یمل  شیهما   نیاوز   یدزف  کیبا استفاده از تکن  یدر بخش کشاورز  ییزااشتغال

 تهران  

   رانیکرج، ا  ران،یا  ینتیز  اهانی ها و للل  یکنگره مل  نیاوز  ،ینتیز  اهانی ها و للل   یتوسعه اقتصاد  ی راهبردها(   1393)  ،م ر   ،یعیشف

 جی(، تهران: مؤسسه آموزش و ترو9کشورها )شماره    ریبا سا  رانیدر ا  ینتیز  اهانیها و للل  سهی  مقا1399   یآزاد  و پ   م ،  ،یعیشف

  اپ اول  ،یانتشارات آموزش کشاورز ،یکشاورز

  اه یلل و ل  دیتوز  ی هاو توسعه للخانه  د یبر عوامل مؤثر بر توز  ی لی  تحل1392    یدشتگ   ب ، و    ، یاتیم ، ح  ،ی  ، جبار  ان،یفیفر

   614- 607(، 4)43 ران،یا یاقتصاد و توسعه کشاورز قاتیدر شهرستان آمل، مجله تحق ینتیز

ارز1398نژاد   یطولابو  ا ا ،    ،ی عنابستان اوزو  یابی   از فرآ  یمحصولات کشاورز  ی ابیبازار  یها ازش  یبندتیو  استفاده    ل یتحل  ند یبا 

  78-59(،  30)8ف ا،  ییایجغراف یزیرشهرستان پلدختر(  برنامه ی: بخش مرکزی)م ازعه مورد یفاز یاشبکه 

  یازمللنیکنگره ب  نی(،  هارمهی: شهرستان ارومیبازار پرورش لیاهان زینتی )م ازعه مورد  SWOT  لی  تحل1398  ،زاده،    یسیع 

   زیتبر عاد،یدانشگاه م ران،یا یو لردشگر ستیز طیمح  ،یعیطبمنابع ،یتوسعه کشاورز

(   خکی: لل رز و میدر بازار استان تهران )م ازعه مورد  ده یشاخه بر  یهالل  یاب یبازار  ی   بررس1393   یزشگر  ع ا     ،   ، یخیمشا

   52-29(، 4)21 ،یاقتصاد و توسعه کشاورز

  یدیتوز  یواحدها  رانیمد  زیمتما  یاحرفه  یهایستگیعملکرد شا  نیی  تب1398   ی فلکم   ا ، و    پور،یم ، روستا، ک ، زمان  ،یمعتمد
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